
ASAH I電池15段新聞広告 特別アニメーション×

読者の行動方法
スマートフォンで QRコードを読み込む
ことで、30 秒ほどのアニメーションを
再生できる。

企画意図
ASAHI 電池の長持ち性能を伝えること
が目的。変わらないもの(ASAHI 電池
を使用した懐中電灯 )と変わるもの(ガ
イコツ)の対比でその長時間性を表現。

新聞・デジタルの融合ポイント
新聞広告のその後のガイコツの探検を
追うことで、一層広告を楽しむことが
できる。更なる洞窟探検の後、ガイコツ
の手から離れてもなお、まだ懐中電灯が
点いているというオチによって乾電池の
長持ち性能をより強く印象に残す。

●15段新聞原稿サンプル

特別アニメーション

1. 広告の QR コードを読み込む

2. アニメーションが始まる

3. ガイコツにズーム

4. 立ち上がってホコリを払う

5. 懐中電灯を手に歩き出す

6. 洞窟奥へ向かう

7. コウモリ

8. 岩の影

9. 震え、怖がるガイコツ

10. 懐中電灯をを放って走る

11. 洞窟の崖から落ちてしまう

12. 残された懐中電灯

目的 乾電池の長持ち性能を伝えるコミュニケーション
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